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1. Antecedentes

Ecuador se perfila a una comunicacién incluyente y participativa

En Ecuador, desde la promulgacion de la Ley Organica de
Comunicacion en el 2013, se dispuso la creacion del Registro Publico
de Medios -RPM, en el cual se catastran los medios de comunicacion

considerados en el articulo 5.

El Registro Publico de Medios se constituyd en la primera fuente de
informacion de la existencia de los medios de comunicacion,
convirtiéndose en una herramienta de trabajo para el seguimiento, la
toma de decisiones y la creacion de indicadores para mostrar a la
ciudadania los avances de la democratizacion del Sistema

Comunicacion Social.

El sistema del Registro Publico de Medios fue desarrollado y registro
por primera vez a medios de comunicacion en el 2015, a través de los
anos, este sistema ha tenido actualizaciones, modificacionesy para el
ano 2022 el Consejo de Desarrollo y Promocion de la Informacion y
Comunicacion implementd un nuevo sistema, mas amigable y

accesible para los usuarios.
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En el primer semestre de 2024, con el objetivo de generar un registro
completo y fiable de los medios de comunicacion, se llevaron a cabo
campanas comunicacionales dirigidas a estos, enfocadas en el
proceso de registro en el Catastro. Asimismo, para el seguimiento y
control de la informacién registrada, se empled la metodologia de

control posterior que se dividié en dos fases:

I) Cualitativa: Para lo cual se revisé la informacidn ingresada por
cada medio de comunicacidon en particular de los contenidos de
informacion general y se tomoé como linea base para validacion de la
informacion a todos los medios que se registraron o actualizaron su

informacioén en el periodo de enero a junio de 2024.

Se presto especial atencion a los medios que se contactaron con la
institucion para obtener informacion y brindar retroalimentacion

sobre el proceso.

Il) Cuantitativa: Se analizaron los resultados proporcionados por los
medios de comunicacion, los cuales se reflejaron en un informe

estadistico detallado.
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Con corte al 15 de noviembre de 2024, se generd el reporte con la
informacién consolidada de los medios de comunicacidon que
constan en el Catastro del Registro Publico de medios. El analisis
determind un total de 980 medios de comunicacion registrados
desde el ano 2022 en el sistema actual, constituyendo este el universo

considerado en el presente informe.
Hay que mencionar que la informacion recogida en el registro es:

- Informacién general (datos generales del medio, tipo de medio,
informacion domiciliaria, sitio web y redes sociales, codigo de ética);

- Informacién societaria (datos de los administradores, socios o
accionistas);

- Clasificacion del medio (impresos, radio, television, audio y video por
suscripcion, medios en internet (registrados previo al 24 de mayo de
2021); su cobertura);

- Datos de contenido (parrilla de programacion y contenido);

- Datos laborales y de responsabilidad social (nUumero de

trabajadores, nimero de hombres y mujeres/ con discapacidad)
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2. Diagnéstico de la Informacion del Registro Publico de Medios
Este informe presenta los datos estadisticos de los medios de
comunicacion inscritos en el Registro Publico de Medios, con corte
al 15 de noviembre de 2024. La informacion es consignada por los
propietarios y administradores de dichos medios, radio, television,
medios impresos, servicios de audio y video por suscripcion, asi
como medios en internet, estos ultimos fueron registrados antes de
la derogatoria del Reglamento General de la Ley Organica de

Comunicacion.

3. Resultados (corte 15 de noviembre)

Con fecha 22 de mayo de 2022, el Consejo de Comunicacion lanzo el
nuevo sistema del Registro Publico de Medios, esto implicd que los
medios de comunicacidon social previamente catastrados, realicen

SuU nuevo registro en dicho sistema.

Desde el ano 2015 al 2022, y tomando en cuenta que contamos con
un nuevo sistema, un total de 823 medios de comunicacién se
registraron por primera vezy cumplieron con lo estipulado en el Art.

88 de la Ley Organica de Comunicacion y ahora forman parte de la
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informacion histdérica del Consejo de Comunicacion. Sin emlbargo, para el
proceso de la informacion del Registro Publico de Medios al 15 de
noviembre de 2024, el actual sistema consta de 980 medios de
comunicacion, de los cuales 14 medios de comunicaciéon no han
completado su registro y la informacion sobre su medio, por lo cual se

trabajo sobre el total de 966 medios de comunicacion.

DATOS GENERALES HISTORICOS HASTA LA ACTUALIDAD RPM
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Grafico 1.- Medios de Comunicacion Social RPM 2015 - 2024
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3.1. Clasificacién de medios

Con corte 15 de noviembre de 2024, el area del Registro Publico
de Medios descarg6 la base de datos, que permitidé conocer la
informacion general de los medios de comunicacién que

cumplieron con el registro.
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A continuacion, se detalla el total de medios segun su

clasificacion y tipo de medio:

TIPO DE MEDIO

CLASIFICACION COMUNITARIO PRIVADO PUBLICO TOTAL

Fuente: Registro Publico de Medios (Base General, corte 15/11/2024)
Elaborado por: Direccion Técnica de Monitoreo a los Contenidos.

Con base a este reporte de 966 medios de comunicacion, se realizo el cruce

de informacién para determinar:
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Grafico 2.- Clasificacion de los medios: radio, TV, impresos, AVS, internet
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Fuente: Registro Publico de Medios
Base: 966 medios de comunicacion
Fecha de corte: 15.11.2024

De los 966 medios registrados en el sistema del Registro Publico de Medios,
636 son radios que representa el 65,84% del total, constituyéndose en la
mayor propuesta comunicacional en el pais; 127 son impresos, que
corresponde al 13,15%; le sigue la clasificacion de medios de AVS con 72
registros representando el 7.45%; por su parte, television cuenta con 66
medios, representa el 6,83%; finalmente, existen 65 medios en internet,
representando el 6,73% del universo.
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3.2 Distribucion de medios de comunicacién por provincia

Grafico 3.- Numero de medios de comunicacidn por provincia

ZAMORACHINCHIPE 18
TUNGURAHUA mameeeessss /41
SUCUMBIDS 21
SANTO DOMINGO DE LOSTSACHILAS s 26
SANTA ELENA memeeess 78
PICHINCHA IS 07
PASTAZA s 19
ORELLANA mmmm 13
NAPO HEEE 16
MORONA SANTIAGO mmmm 15
MANABl IEEEEE—— 63
LOSRiOS meee— 32
L0JA DN 56
IMBABURA memeesssssm 41
GUAYAS I |24
GALAPAGOS m 5
ESMERALDAS mmmmmm 20
ELORC memmmmmm——— 48
COTOPAX! mmmmm— 34
CHIMBORAZO M 51
CARCHI mmmmm 22
CARAR o 29
BOLIVAR mommmmm 2]
AZUAY I 53

0 20 40 60 80 100 120 140
Fuente: Registro Publico de Medios

Base: 966 medios de comunicacion
Fecha de corte: 15.11.2024




REPORTE ESTADISTICO DE INFORMACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

CACION

PROVINCIA
AZUAY
BOLIVAR
CANAR
CARCH
CHIMBORAZ
COTOPAXI
EL ORO
ESMERALDAS
GALAPAGOS
GUAYAS
IMBABURA

LOJA

NAPO
ORELLANA
PASTAZA
PICHINCHA

SANTA ELENA

SANTO DOMINGO
DE LOS TSACHILAS

SUCUMBIOS

Fuente: Registro Publico de Medios (Base General, corte 15/11/2024)
Elaborado por: Direccion Técnica de Monitoreo a los Contenidos.




REPORTE ESTADISTICO DE INFORMACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Otro elemento a considerar, es la informacion segun el domicilio de los medios
de comunicacion.

Asi, dos provincias cuentan con mayor numero de medios: Guayas con 135 y
Pichincha con 115 medios. Le siguen Manabi con 67 medios y Loja con 57.
Contraria a esta situacion, existen menos medios registrados en Orellana con 15

y Galapagos, con 5 medios.

3.3 Tipo de medios

Para entender las definiciones de los tipos de medios que existen en el pais:
publico, privado y comunitario, vamos a detallar los conceptos que se estiman
en la Ley Organica de Comunicacion.

“Seccion |

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS

Art. 78.- Definicion. - (Sustituido por el Art. 22 de la Ley s/h, R.O. 188-2S,
14-X1-2022). - Los medios publicos de comunicacion social son personas
juridicas de derecho publico.

Por su naturaleza, su mision es prestar servicios publicos relacionados con la

informacion, la comunicacion, la educacion y la formacion cultural.
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Se crearan a través de decreto, ordenanza o resolucion segun corresponda a
la naturaleza de la entidad publica que los crea.

Los medios publicos pueden constituirse también como empresas publicas al
tenor de lo establecido en la Ley Organica de Empresas Publicas.

La estructura, composicion y atribuciones de los érganos de direccion, de
administracion, de control social y participacion de los medios publicos se
estableceran en el instrumento juridico de su creacion.

Los medios publicos siempre contardn con un consejo editorial y un consejo

consultivo Ciudadano.
Se garantizard su autonomia financiera y editorial.”

“Seccion Il

MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS

Art. 84.- Definicion. - (Sustituido por el Art. 66 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-11-2019;
Sustituido por el Art. 24 de la Ley s/n, R.O. 188-2S, 14-XI-2022). - Los medios de
comunicacion privados son personas naturales o juridicas de derecho privado
con o sin finalidad de lucro, cuyo objeto es la prestacion de servicios
comerciales de divulgacion o intercambio de contenidos, de su propia
creqcion o provistas por terceros, a través de diversas plataformas

tecnologicas de comunicacion.
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Seccion 1l

MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIOS

Art. 85.- Definicion. - (Sustituido por el Art. 68 de la Ley s/n, R.O. 432-S, 20-11-2019;
Sustituido por el Art. 25 de la Ley s/n, R.O. 188-2S, 14-XI-2022). - Los medios de
comunicacion comunitarios son aquellos cuya direccion y administracion
corresponden a colectivos, comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades,
movimientos sociales, y organizaciones de la. sociedad civil.

Cuentan con un proyecto comunicacional que promueve la amplia participacion

y fortalecimiento de la comunidad a la que sirven y de la que son parte.

Estos medios se definen por su programacion pluralista, inclusiva, intercultural,
con enfoque de género, defensora de los Derechos Humanos y de la Naturaleza,
orientada hacia la transformacion social, el sistema de vida comunitarioy el Buen
Vivir.

Los medios de comunicacion comunitarios tienen fines de rentabilidad social: sin
perjuicio de que su financiamiento sea a través de la comercializacion de

productos, servicios y proyectos para cumplir con su objetivo social.

Su gestion técnica y administrativa serd de cardcter comunitario.”
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Grafico 4.- Tipos de medios de comunicacion en Ecuador
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De los 966 medios de comunicacion, 857 medios que representa el 88,72%, se definen
como medios de tipo privado, 34 como medios de tipo publicos que representa el 3,52%

y 75 como medios comunitarios que representa el 7,76%.
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3.4 Medios Comunitarios que pertenecen a Pueblos y Nacionalidades

Los medios de comunicacién social de tipo comunitarios son aquellos administrados por
colectivos, comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, movimientos sociales, y

organizaciones de la sociedad civil.

El sistema del Registro Publico de Medios recoge la informaciéon de los medios que

pertenecen a pueblos y nacionalidades, de los 75 medios de tipo comunitarios, 27 han

registrado lo siguiente:
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Fuente: Registro Publico de Medios (Base General, corte 15/11/2024)
Elaborado por: Direccién Técnica de Monitoreo a los Contenidos.
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Grafico 5.- Clasificacion de medios segun su Pueblo
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De los 966 medios que constan en el catastro, 75 medios pertenecen a medios de
tipo comunitario, de los cuales 27 tienen una administracion que corresponde a
un pueblo; de los cuales, 9 medios de comunicacién se registran como Pueblo
Puruwd, 5 medios como Waranka, 4 medios como Panzaleo, como Kahari y

Saraguro 3 medios, Manta, Otavalo y Tomabela con 1 medio.




REPORTE ESTADISTICO DE INFORMACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

— e
oo [
Exrows 0
BT - 7
.
BT ;.
— o |

Fuente: Registro Publico de Medios (Base General, corte 15/11/2024)
Elaborado por: Direccion Técnica de Monitoreo a los Contenidos.

Grafico 6.- Clasificacion de medios segun su Nacionalidad
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De los 966 medios que constan en el catastro, 75 medios pertenecen al tipo comunitario,
de los cuales 35 tienen una administracion que corresponde a una nacionalidad; de los

cuales, 27 son de Nacionalidad Kichwa, 3 pertenece a la Nacionalidad Shuar, 2 como

Tsachilay 1 de cada una como Awa, Chachiy Epera Siapidaara.
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4. Conclusiones

El Registro Publico de Medios se ha consolidado como la principal fuente de informacién
sobre los medios de comunicaciéon que cumplen con lo dispuesto en el articulo 88 de la Ley
Orgénica de Comunicacién. Aunque el Catastro no incluye a la totalidad de los medios del
pais, su utilidad radica en ser una herramienta clave para el seguimiento, la toma de
decisiones y la elaboracion de indicadores. Actualmente, el Catastro cuenta con informacion
validada de 980 medios de comunicacion, de los cuales 966 han completado su registro e

informacion.

Las radios representan el 65,84% de los medios registrados, consolidandose como la principal
propuesta comunicacional en el pais. Les siguen los medios impresos (13,15%), servicios de

audio y video por suscripcién (7,45%), television (6,83%) y medios en internet (6,73%).

La distribucion de medios por provincia evidencia una mayor concentracion en Guayas y
Pichincha, con 135y 115 medios respectivamente. En contraste, provincias como Orellana 'y
Galdpagos presentan una baja representacién, con 15 y 5 medios registrados, lo que refleja

disparidades regionales de medios de comunicacién.

De los 966 medios registrados, el 88,72% son de tipo privado, mientras que los medios
publicos y comunitarios representan el 3,52% y 7,76%, respectivamente. Esto evidencia una
estructura dominada por el sector privado, con una menor proporciéon de medios publicos y

comunitarios.

=




REPORTE ESTADISTICO DE INFORMACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL

Entre los 75 medios comunitarios registrados, 27 estan administrados por pueblos indigenas,
destacando los medios de los pueblos Puruwa (9), Waranka (5), y Panzaleo (4). Asimismo, 35
medios estan vinculados a nacionalidades indigenas, de los cuales 27 pertenecen a la
Nacionalidad Kichwa. Esta representacion refuerza el papel de los medios comunitarios en

preservar y visibilizar la diversidad cultural del pais.

5. Recomendaciones

Establecer y optimizar los mecanismos de seguimiento y control para garantizar la
actualizacién constante, oportuna, transparente y veraz de la informacién en el Registro
Publico de Medios, asi como mejorar los procesos de orientacidon y acompanamiento a los

medios durante todo el proceso de registro hasta su completa finalizacién.

Brindar capacitaciones, y asesoria técnica a los medios comunitarios para fortalecer su rol en
la en la preservacion cultural y su impacto social. Asimismo, fomentar la inclusién de mas
medios administrados por pueblos y nacionalidades que aun no estan representados de

manera significativa.
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